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BILAN DE LA SAISON ESTIVALE 2026
G2A CONSULTING

1/ LE RETOUR SUR LA SAISON
2/ LE REGARD DES PROS
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LE RETOUR LA SAISON ESTIVALE

PRINTEMPS & ETE 2026



TAUX D'OCCUPATION MOYEN GLOBAL
SAISON ESTIVALE 2026

+2,7 pts
: VS n-1
66,3%

d’occupation
(06/06/2026-04/09/2026)

Source : G2A Consulting, Observatoire de l’Activité Touristique



PERIMETRE : STATIONS DE MONTAGNE

+3,2 pts
Taux d'occupation été 2026 vs 2025 - PANEL MONTAGNE HAUTE SAVOIE MONT BLANC Vs n-1
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Source : G2A Consulting, Observatoire de U’Activité Touristique



PERIMETRE : HORS MONTAGNE

+1,4 pt
Taux d'occupation été 2026 vs 2025 - PANEL HORS-MONTAGNE MONTAGNE HAUTE SAVOIE MONT vs n-1

BLANC e ~N

oo Mai: .. Septembre : 67’4%

90,0 % 48,1% 59,9%
-0,3 ptvs n-1 +2,6 pts vs n-1
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Source : G2A Consulting, Observatoire de U’Activité Touristique



PERFORMANCES HEBERGEURS MARCHANDS
SAISON ESTIVALE 2026

En taux d’occupation

@ PARTICULIER-A-PARTICULIER
.
A‘. CAMPINGS

67,3% +1,3pt

78,2% ~ +0,2 pt

[4anns]
| BB
<

AGENCES IMMOBILIERES

49,8% +3,1 pts

RESIDENCE DE TOURISME

72,9% +8,3 pts

Source : G2A Consulting, Observatoire de U’Activité Touristique



BENCHMARK - DU 06 JUIN AU 04 SEPTEMBRE 2026

BENCHMARKETE 2026
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Source : G2A Consulting, Observatoire de U’Activité Touristique
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LE REGARD DES PROS

SUR LA SAISON 2026



LA FREQUENTATION

JUILLET & AOUT 2026

Tres bonne - je suis tres 0
satisfait(e) E 23%

Bonne - je suis satisfait(e)

Mauvaise - je suis
insatisfait(e)

Trés mauvaise - je suis tres 0
insatisfait(e) 7%

CLIENTELE
REGIONALE

31,5 %

Quelle est la ventilation de votre fréquentation entre Juillet et Aodt ?

Juillet

CLIENTELE
INTERNATIONALE

28,8 %



L'attractiviteé touristique de
la région

Lz fidélité da |z clientée

L'image d'une destination «
refuge » en cas de canicule

La météo

L'augmentation des
clizntéles strangéres

La tendance au tourisme de
proximite {plus de clientéle
régionale)

Les animations et
événemeniizls organizés
sur le territoire

L'image rassurante et
sécurisante de |3 région

La tendance au tourisme
domestigue (plus de
clieni&le frangais=)

Les prometions de dermnigre
minuta

Autre(s)

LA FREQUENTATION

SATISFACTION vs INSATISFACTION

1%

16%

14%

1%

10%

5%

2%

39%

32%

58%

53%

La baisse du pouwvoir
d'achat [ l'inflation

La hausse du colit des
carburants

Les impacts du
changement climatique :
incendies, sécharesse,
mangue d'eau...

Le manque de groupes

Le mangue de clientélas
etrangeres

La météo

Les difficuliés de
recrutement

Un taux de départ des
Frangais plus important 3
I'étranger

Les annulations de séjour
de demigre minuts

Autre(s)

80%

62%

22%

21%

20%

19%

12%

8%

8%

4%



Royaume-Uni
Belgique

Suisse

LES NATIONALITES

I — 649
I, 64%
I, 58%

rays-oos | 2%
lemacne [ 36%
ttalic [ 32%
cspaonc | 26%
etats-Unis [N 18% « Une majorité de marchés reste globalement stable,
‘ , notamment l'lrlande (malgré une baisse), le Royaume-
(Suéde, Danemark, Norvége) _13% . . ' '
Uni, la Belgique, 'Espagne, I'Allemagne, les Pays-Bas,
autre [T 10% I'ltalie et la Suisse, avec 54 a 65 % de stabilité.
Canada 7% . . .
_ 2% «  Amérique du Nord en progression : 50 % des Etats-
Furope Centrale et Orientale) Unis et 49 % du Canada sont orientés 3 la hausse.
Irlande 4%
Aucune 2% « Les marchés européens traditionnels affichent une
" croissance plus modérée, avec environ 23 a 30 % des
Russie 1

acteurs en hausse.



Clientéle francaise

Clientéle étrangére

Dans I'ensemble

DUREE DU SEJOUR

34%

® Diminué la durée de séjour @ Maintenu la durée de séjour @ Augmenté la durée de séjour

LAST MINUTE

24,0 %




LES DEPENSES DES CLIENTS

& LES PRIX DES PROS

Clientele francaise 52%

Clientéle étrangére 28%

Dans I'ensemble 38%

® Moins @ Autant @ Davantage

I— E S TA R l F S 2 8 % En hausse, merci de préciser I'évolution:

En hausse :
0% a 5%
L K LT —

11% 2 15% .2%
En diminution 9%
+de 15% |1%

73%



LES ACTIVITES

Balades | randonnées pédestres
Balades Effectif : 595,4

0,
Pourcentage : 66% 66 fi:l

Veélo /VTT 40%

Activités liees a I'eau (baignade, activites d’eaux vives,
tourisme fluvial, péche...)

39%

36%

Visite de sites naturels

Repos 30%

21%

Découverte du patrimoine (monuments, villes et villages)

17%

Trails et autres épreuves de course

Activités de loisirs (parcs acrobatiques en hauteur, parcs a
théme, parcs animaliers...)

15%

Je ne sais pas 15%

Découverte de la gastronomie et des terroirs (produits 15%
locaux, vins et vignobles) 0

Festivals 8%

Activités culturelles (musées, expositions) 5%



LA MOBILITE

® En hausse @ Stable @ En baisse

Utilisation du train pour venir sur le lieu de séjour

Recherche de borne de recharge pour voiture
électrique/hybride

Mobilité douce au cours du séjour (afin de réduire 10%
l'utilisation de sa voiture)



RECRUTEMENT

& PREVISIONS AUTOMNE

o o e 44% V
w O
38% 62%

Toussaint

22%

15%
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TENDANCE DES RESERVATIONS

SAISON HIVER 2026-2027



GLOBAL MONTAGNE FRANCAISE
A DATE - HIVER 2026-2027

Hiver 2027 Hiver 2026

Etrangers

RESERVATIONS A DATE RESERVATIONS FRANCAISES RESERVATIONS ETRANGERES

-3,8 % -6,6 % +2 %



PRIX MOYEN D'UN SEJOUR

Prix moyen pour une semaine - Tout type d'hébergement

France -0,2% vs n-1 REZES

Pays-Bas +3,7% vs n-1 [



TAUX D'OCCUPATION HAUTE-SAVOIE
A DATE - HIVER 2026-2027

0 +0,2 pt

VS n-1
" 29,8%

d’occupation
(05/12/2026 - 23/04/2027)




100,0 %

90,0 %

80,0 %

70,0 %

60,0 %

50,0 %

40,0 %

30,0 %

TAUX D'OCCUPATION HAUTE-SAVOIE
A DATE - HIVER 2026-2027

En taux d’occupation

VACANCES FIN D’ANNEE VACANCES D’HIVER
57,7% 41,7%
-6,3 pts vs n-1 +1,5 pt vs n-1
2
: INTER DE JANVIER . INTER DE MARS
34,1% 21,8%
: +0,3 ptvs n-1 S ’
y S PpLvsn +3,3 pts vs n-1

@ HI|VER 2027 ---@- HIVER 2026

VACANCES DE PRINTEMPS

7,4%

-0,5 ptvs n-1




TAUX D'OCCUPATION HAUTE-SAVOIE
A DATE - HIVER 2026-2027

100,0 %

PANEL G2A
90,0 % A“%\ Station
mﬁ@mﬂi‘a Grand +1,6 pt
80,0 % Domaine

vs n-1

4 )
33,7%

- d’occupation
(05/12/2026 - 23/04/2027)

- /

50,0 %

PANEL G2A
40,0 % /\M .
-~ Stationde /[ _
al®a o opoe | OS5 PE
0% Vs n-1

(27,7%

d’occupation
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PERFORMANCES HEBERGEURS MARCHANDS
A DATE - HIVER 2026-2027

En taux d'occupation, a date

@ PARTICULIER-A-PARTICULIER

16,5% | -2,1 pts

[#asat]
| W}
o~

AGENCES IMMOBILIERES 36,1% +2,6 pts

RESIDENCE DE TOURISME

42,3% | +3,9 pts



BENCHMARK DES STATIONS DE MONTAGNE
A DATE - HIVER 2026-2027

1,5

e L -
I

-2,1

-6,1

-7,1

VACANCES FIN D'ANNEE INTER DE JANVIER VACANCES D'HIVER INTER DE MARS VACANCES DE PRINTEMPS
B HAUTE SAVOIE MONT BLANC B ALPES DU NORD MONTAGNE FRANCAISE
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