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LA FREQUENTATION JUIN-JUILLET-AOUT
SOURCE : G2A – FLUX VISION - FTO



LA FREQUENTATION Flux Vision Tourisme

23,4 millions de nuitées touristiques totales 
entre le 31 mai et le 31 août 2025

2,1 M

1,4 M

1M

745 170

706 130

Suisse

Royaume-Uni

Pologne

Pays-Bas

Allemagne

Top 5 des clientèles internationals
(en nuitées)

3,09 M

2,57 M

929 690

884 950

780 340

Auvergne Rhône-Alpes

Île-de-France

Grand Est

Hauts-de-France

Provence Alpes-Côte d'Azur

Top 5 des régions françaises
(en nuitées)

11,35 M nuitées françaises +0,60 %

12,7 M nuitées étrangères +4,28 %

+2 % vs 2024
+2,4%

-1,6%

-2,8%

-0,4%

-0,9%

+12%

+9,08%

+16,4%

-9,8%

-11%



TAUX D’OCCUPATION VS FREQUENTATION

En stations
Un bilan positif, les stations de Haute-Savoie restent leader des Alpes du 
Nord avec un taux moyen d’occupation supérieur à 54% sur la saison.

Taux d’occupation moyen pour l’été 2025 : 51,7 %, en hausse de +0,9 point
En août, les destinations de charme ont affiché quasi-complet lors des 
semaines du 2 et du 9 et affichent une hausse de 1,3% de leur TO. 

Les données de fréquentation Flux Vision précisent aussi : 
• +2,3 % sur le Pays du Mont-Blanc 
• +1,5 % sur la Vallée Verte
• -1,5 % sur les Aravis et -0,7% sur le Chablais
• -4,4 % sur le Giffre

Côté lacs et villes
Taux d’occupation moyen : 71,5 %, en baisse de -0,6 pt par rapport à 2024.
En revanche, les données de fréquentation Flux Vision précisent aussi : 

• +4,74 % sur la zone Pays du Léman – (TO (G2A) +3% sur Evian -2% Thonon)
• +2,5 % sur la zone Albanais 
• +0,3 % sur la zone vallée de l’Arve 
• +0,7 % sur Annecy (TO à -2% sur les Sources du Lac d’Annecy) 

Prévisions sur septembre : -2,3% côté Lacs et villes – Iso côté Montagnes



STATIONS DE MONTAGNE DE HAUTE-SAVOIE



STATIONS CHARME & GRAND DOMAINE



PANEL HORS MONTAGNE – VILLES & LACS



CATEGORIES D’HEBERGEMENTS



METHODOLOGIE



LE NIVEAU DE SATISFACTION DES SOCIO-PROS
SOURCE : CRT AURAT – HSMB

Echantillon : 542 professionnels du tourisme (Chambre d’hôtes, hôtels, restaurants, 
campings, outdoor, hébergement collectif, loisirs, résidences de tourisme).  
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CONCERNANT LA FREQUENTATION 
JUIN – JUILLET - AOUT

FACTEURS DE LA SATISFACTION FACTEURS DE L’INSATISFACTION

28% sur le plan régional

% 

PART DU LAST MINUTE

UNE BONNE SAISON ?



LES CLIENTELES
JUIN – JUILLET - AOUT

PARTS DES CLIENTELES PRINCIPALES NATIONALITES



LES DEPENSES
JUIN – JUILLET – AOUT VERSUS 2024

VOTRE CLIENTELE A DEPENSE PLUS OU MOINS ? EVOLUTION DE VOS TARIFS ?



LES EMBAUCHES ET LES CONTRATS SAISONNIERS
JUIN – JUILLET – AOUT VERSUS 2024

DES DIFFICULTES A EMBAUCHER ? QUELS IMPACTS SUR VOTRE FONCTIONNEMENT ?


